BESSERVERDIENER STEHEN AUF BER NG UND IONSSTANDE

Auswerung nach Netto-Einkommen M Einkommen bis 1499 Euro  M1500 bis 2499 Euro M 2500 Euro und mehr
Zustimmung zur Aussage: ,Ich erhalte Anregungen fiir den Kleidungskauf ...

beim Durchsehen des Angebotes in den Geschiften
aus den Schaufenstern

aus Katalogen von Versendern

von attraktiv prisentierten Artikeln im Geschift

beim Stébern in Online-Shops

vom Verkaufspersonal im Geschift
Angaben in Prozent

Quelle: TW-Kundenmonitor ,,Anregung fiir den Kleidungskauf“ 2010/GfK

INSPIRATIONSQUELLEN FUR DEN KLEIDUNGSKAUF

Zustimmung zur Aussage: , Ich erhalte Anregungen fiir den Kleidungskauf ...“

beim Durchsehen des Angebotes in den Geschiiften

aus den Schaufenstern

aus Katalogen von Versendern

von attraktiv prisentierten Artikeln im Geschift

beim Stobern in Online-Shops

aus Anzeigen oder Prospekten aus Zeitungen

aus Anzeigen oder Prospekten aus Zeitschriften oder Magazinen
aus Werbebriefen oder Prospekten im Briefkasten

von Leuten, die ich mit neuen Sachen sehe

aus Artikeln in Zeitschriften oder Magazinen

aus E-Mail-Newslettern

iiber Hinweise und Empfehlungen von Freunden oder Bekannten
aus Artikeln in Zeitungen

aus TV-Werbung

vom Verkaufspersonal in den Geschiiften

Angaben in Prozent

Quelle: TW-Kundenmonitor ,,Anregung fiir den Kleidungskauf* 2010/GfK

MEDIEN: ZEITSCHRIFTEN SIND IMPULSGEBER NUMMER EINS

Auswertung nach Altersgruppen M Alter bis 29 Jahre ~ M30-49 Jahre M50 Jahre und ilter
Zustimmung zur Aussage: , Ich erhalte Anregungen fiir den Kleidungskauf ...

aus Anzeigen oder Prospekten aus
Zeitschriften oder Magazinen

aus Artikeln in Zeitschriften oder Magazinen

aus Werbebriefen oder Prospekten im Briefkasten

aus E-Mail-Newslettern

aus TV-Werbung

aus Artikeln in Zeitungen

aus Mode- und Lifestyle-Portalen im Internet

aus Social Networks

Angaben in Prozent

Quelle: TW-Kundenmonitor ,,Anregung fiir den Kleidungskauf* 2010/Gfk



